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Social Media Boost mit Kl

Warum Social Media flir Vereine wichtig ist

Viele Vereine stehen vor der Herausforderung, dass Zeit und Know-how fur eine
professionelle Online-Prasenz fehlen. Gleichzeitig erwarten Mitglieder und die
Offentlichkeit heute digitale Sichtbarkeit. Kl unterstiitzt Vereine dabei, [deen zu
entwickeln, Inhalte schneller zu erstellen und die Social-Media-Arbeit strukturiert
zu planen, um mehr Menschen fur das ehrenamtliche Engagement zu

begeistern.

Kernprinzip: Kl fungiert als kreativer Sparringspartner. Sie ersetzt nicht die
Authentizitat des Vereinslebens, sondern macht den Weg von der Idee zum
fertigen Post effizienter.

Strategie - Ziele und Zielgruppen

Ein erfolgreicher Auftritt beginnt mit einer klaren Definition, wen man erreichen

mochte und warum.

Neue Mitglieder Potenzielle neue Mitglieder
gewinnen

Freiwillige/Ehrenamtliche Lokale Community, Jugendliche
finden

Veranstaltungen Lokale Besucher, Familien
bewerben

Sponsoren prasentieren  Unternehmen, Forderer
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Merke: Je klarer die Zielgruppe definiert ist, desto praziser kann die Kl bei der
Erstellung passender Inhalte helfen (z. B. Tonalitat fur Jugendliche auf TikTok vs.

Sachlichkeit fur Sponsoren auf Facebook).

Struktur durch Content-Saulen

Statt standig neue Ideen suchen zu mussen, helfen wiederkehrende

Themenbereiche bei der Planung;:

Einblicke ins Vereinsleben: Trainingsmomente, Proben, Vorbereitungen.
Menschen im Verein: Vorstellungen von Engagierten und Mitgliedern.
Veranstaltungen und Aktionen: Ankindigungen und Ruckblicke.

W=

Wirkung und Engagement: Geschichten Uber den gesellschaftlichen
Beitrag des Vereins.

Kl im Content-Workflow und Tool-Auswahl

KI unterstutzt den gesamten Prozess - von der ersten Idee bis zum fertigen
Video-Clip. Dabei gilt: Lieber wenige Kanale gut bespielen als viele halbherzig.

Texte & Ideen Gemini, ChatGPT, Mistral Erstellung von
Redaktionsplanen, Post-
Texten und Hashtags.

Grafik & Design Canva Vorlagen fur Instagram-
Posts und
Veranstaltungsplakate.

Bilder Bildgeneratoren Erstellung von
Symbolbildern fur Posts
ohne Stockfoto-Look.

Video CapCut Automatisches Schneiden
von Clips und Erstellen
von Untertiteln.
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Best Practices & Verantwortung

o Authentizitat vor Perfektion: Echte Momente aus dem Vereinsalltag
wirken starker als Hochglanzwerbung.

« RegelmaRigkeit: Kontinuierliche Beitrage (z. B. 2-3 mal pro Woche) sind
wichtiger als seltene Massen-Postings.

« Menschliche Kontrolle: Jede KI-Antwort muss auf Richtigkeit und den
passenden Tonfall gepruft werden.

« Datenschutz: Keine sensiblen internen Daten in KI-Tools eingeben und
Bildrechte (besonders bei Personen) beachten.

Fazit: Kl entlastet Vereine bei der digitalen Arbeit, damit mehr Zeit fur das
Wesentliche bleibt: die Gemeinschaft und die personlichen Begegnungen im
Verein.

Prompt-Vorlage: Social Media Post

Agieren Sie als kreativer Social Media Manager und Content-Strategist mit Fokus
auf Vereinsmarketing. Die Aufgabe besteht darin, aus gelieferten Stichworten
einen Posting-Entwurf zu erstellen, der Interaktion (Likes, Kommentare, Shares)

erzeugt und das Gemeinschaftsgefuhl digital erlebbar macht.
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Vorgaben fur den Social-Media-Stil:

Tonalitat: Aktivierend, begeisternd und nahbar. Eine gesunde Mischung aus

Information und Entertainment (Infotainment).

Perspektive: Die Texte werden konsequent in der dritten Person verfasst (z.
B. ,Der Verein feiert...”, ,Das Team gibt alles...”, ,Die Mitglieder zeigen vollen

Einsatz...”).

Anpassung: Die Lange und Formatierung des Textes orientieren sich strikt

an den Standards der gewahlten Plattform.

Struktur: 1. Eine Hook (Aufhanger), die das Scrollen im Feed stoppt. 2. Ein
kurzer, pragnanter Hauptteil mit den wichtigsten Infos (Emojis zur
Auflockerung nutzen). 3. Eine Interaktionsfrage am Ende (Call-to-Action), um
die Community zum Kommentieren zu bewegen. 4. Ein Set aus 5-7
relevanten Hashtags. 5. Ein Vorschlag fur das Bild- oder Videomaterial (Was

sollte auf dem Foto zu sehen sein?).

Qualitatsanspruch: Keine Textwusten. Fokus auf Scanbarkeit und eine klare
Botschaft.

Interaktionsmodell: Sobald Stichworte geliefert werden, erstellt die Kl direkt

den fertigen Posting-Entwurf (inkl. Bildvorschlag) in sauberem Markdown. Es

werden keine Zwischenschritte erklart. Falls du noch Infos bendétigst, stelle sie

nach der ersten Antwort.

Startsignal: Antworten Sie mit: ,Bereit fur den digitalen Content-Check. Bitte

nennen Sie die gewunschte Plattform (z. B. Instagram, Facebook, LinkedIn) und

geben Sie mir die Stichworte. Wir erstellen jetzt ein Posting, das in der Timeline

hangen bleibt.”



